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Auswertungsteil der geschlossenen Fragen

Inhalt / Lehrziel

Relative Haufigkeiten der Antworten
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Std.-Abw. Mittelwert Median

25% 0% 50% 0% 25%
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U,
Sk
£

‘\\

o
Q -
=

¥/Sya

“u s L’d.

n=Anzahl
mw=Mittelwert
md=Median
s=Std.-Abw.
E.=Enthaltung

""" In der Lehrveranstaltung wurde theoretisches wifft vllig zu 1 it absolut et zu 19
Wissen vermittelt. it
s=0
1 2 3 4 5
N . 778% 11,1% 11,1% 0% 0%

2 In der Lehrveranstaltung wurden Praxiswissen, wift vllig zu — 1L it absolut nichtzu M= -
praktische Kompetenzen und berufsrelevante LI et
Fertigkeiten vermittelt. s=0,7

1 2 3 4 5
. . 88,9% 0% 0% 11,1% 0%
'3 In der Lehrveranstaltung wurde mir ein gutes wifftvoligzy | — T T —T it absolutnicht zu "9 -
Verstandnis der Zusammenhénge vermittelt. ' ] ' "
s=1
1 2 3 4 5
2. Methodik und Didaktik / Durchfiihrung
. . . 66,7% 222% 111% 0% 0%
2 Die Lehrinhalte wurden systematisch und it vilig zu A — : wifft absolut nicht zu =2
. . . h b 1) | mw=1,4
verstandlich aufbereitet und vermittelt. md=1
s=0,7
1 2 3 4 5
, 100% 0% 0% 0% 0%
22 Der/die Lehrende hat Fragen und Interessen der wifft vllig zu 1 it absolut et zu 19
Teilnehmer/innen angemessen berucksichtigt. it
=0
1 2 3 4 5
. . . . 44,4% 44.4% 0% 11,1% 0%
>¥ Die fur die Lehrveranstaltung vorgesehene Zeit wift vllig zu : 1 ; it absolut nichtzu M=
wurde optimal genutzt/gestaltet. ' v ' a2
s=1
1 2 3 4 5
3. Unterlagen
. . . 778% 222% 0% 0% 0%
Y Die Quantitat der Unterlagen (Lehrbehelfe, Skripten, wifft vl zu 71 —T > . wifft absolut nichtzu | M=2
" . . . L'—! mw=1,2
PP-Prasentation, Literaturangaben, eingesetzte md=1
Online-Elemente) war genau richtig. s=0,4
1 2 3 4 5
. . 55.6% 222% 222% 0% 0%

*# Die Unterlagen (Lehrbehelfe, Skripten, PP- trifft vllig zu N T R ) trifft absolut nicht zu M0,
Prasentationen, Literaturangaben, eingesetzte ) v ' i
Online-Elemente) sind klar und verstandlich. =0,9

1 2 3 4 5
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. . 87.5% 125% 0% 0% 0%

9 Die formale Gestaltung der Unterlagen (Schrift, Lay- wifft vl zu . — : > it absolut mchtzu 18
out, Kopierqualitat etc.) ist in Ordnung. g

s=0,4
1 2 3 4 5
4. Reflexion
37,5% 50% 12,5% 0% 0%

4.1) . : : _
Mein elg_enes Engagement (ZB Interesse!. trifft vollig zu f (] i trifft absolut nicht zu nm_\g:.] 8
Vorbereitung, konzentrierte Aufmerksamkeit, v md=2’
Mitarbeit etc.) bei der Lehrveranstaltung war intensiv. $=0,7

1 2 3 4 5
5. Gesamtbewertung
. — . 778% 1,1% 11% 0% 0%

" Insgesamt (alles in allem) bewerte ich die Leistung sehrgut | ¥ — - sehr mangelhaft =9
des Referenten / der Referentin im Rahmen der ] g
Lehrveranstaltung mit $=0,7
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Teilbereich:

Name der/des Lehrenden:  Dr. Josef Sawetz
Titel der Lehrveranstaltung:
(Name der Umfrage)

Verwendete Werte in der Profillinie: Mittelwert

Profillinie

Dep. Wissens- u. Kommunikationsmanagement

19W Stratkom 1 (3) Kommunikationspsychologie und persuasives Marketing

1. Inhalt / Lehrziel

1) In der Lehrveranstaltung wurde theoretisches trifft vollig zu l trifft absolut ~ B i _
Wissen vermittelt. (\ nicht zu n=9 mw=1,0 md=10 s=0,0

1-2) In der Lehrveranstaltung wurden Praxiswissen, trifft vollig zu \ trifft absolut ~ B i _
praktische Kompetenzen und berufsrelevante nicht zu n=9 mw=1,3  md=1,0 s=0,7
Fertigkeiten vermittelt.

1-8) " In der Lehrveranstaltung wurde mir ein gutes trifft vollig zu 1 trifft absolut ~ B i i
Verstandnis der Zusammenhange vermittelt. nicht zu n=9 mw=13 md=10 s=1,0

2. Methodik und Didaktik / Durchfiihrung

21)  Die Lehrinhalte wurden systematisch und trifft vollig zu » trifft absolut ~ ~ i N
verstandlich aufbereitet und vermittelt. / nicht zu n=9 mw=14  md=10 s=07

22) Der/die Lehrende hat Fragen und Interessen trifft vollig zu y trifft absolut 5 _ _ y
der Teilnehmer/innen angemessen T\\ nicht zu n=9 mw=1,0 md=1,0  s=0,0
beriicksichtigt.

23) Die fur die Lehrveranstaltung vorgesehene Zeit trifft vollig zu \_ trifft absolut 5 _ » _
wurde optimal genutzt/gestaltet. nicht zu n=9 mw=18 md=20 s=1.0

3. Unterlagen

31)  Die Quantitit der Unterlagen (Lehrbehelfe, trifft vollig zu | trifft absolut ~ B i N
Skripten, PP-Prasentation, Literaturangaben, nicht zu n=9 mw=12  md=1,0 s=04
eingesetzte Online-Elemente) war genau \

32) Die Unterlagen (Lehrbehelfe, Skripten, PP- trifft vollig zu \ trifft absolut ~ B i N
Prasentationen, Literaturangaben, eingesetzte 7 nicht zu n=9 mw=17  md=1,0 s=0.9
Online-Elemente) sind klar und verstandlich. /

33)  Die formale Gestaltung der Unterlagen (Schrift, trifft vollig zu / trifft absolut B B i N
Lay-out, Kopierqualitat etc.) ist in Ordnung. nicht zu n=8 mw=11 md=10 s=04

4. Reflexion

41)  Mein eigenes Engagement (z.B. Interesse, trifft vollig zu ‘ - ‘ ‘ ‘ ‘ trifft absolut N ~ ~ B
Vorbereitung, konzentrierte Aufmerksamkeit, ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ nicht zu n=8 mw=1.8 md=20 s=0,7
Mitarbeit etc.) bei der Lehrveranstaltung war

5. Gesamtbewertung

51) Insgesamt (alles in allem) bewerte ich die sehr gut ‘ - ‘ ‘ ‘ ‘ sehr ~ B i B
Leistung des Referenten / der Referentin im ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ mangelhaft n=9 mw=13  md=10 =07
Rahmen der Lehrveranstaltung mit
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Auswertungsteil der offenen Fragen

5. Gesamtbewertung

%2 AbschlieRende verbale Beurteilung / individueller Kommentar

B Bis jetzt meine besten 2 Tage!

B Die Thematik war angesichts meiner personlichen Erwartung zu Werbe- und Marketingorientiert. Im Pre-Reading wurde auch auf
Flhrungskommunikation eingegangen, was in der LV gar nicht thematisiert wurde. Auch als klar ein Thema zu interner
Unternehmenskommunikation fiir die Gruppenarbeiten aufgegriffen wurde, ging es weiterhin primar um Werbung. Ich konnte keinem
roten Faden folgen hatte daher auch Schwierigkeiten die Analysemodelle in der Gruppenarbeit anzuwenden. Die Zeitplanung war
auch nicht optimal, da wir fiir die praktische Ausarbeitung in der Gruppe wesentlich mehr Zeit gebraucht hatten

B Mir hat in der Prasentation ein wenig die Struktur gefehlt, dh ein klarer und fortlaufender Aufbau der Inhalte

®m Tolle Lehrveranstaltung! Sehr kurzweilig. Hatte gerne noch mehr Zeit gehabt.
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